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Nauki o mediach zostaty niedawno oficjalnie uznane za dyscypling naukowa.
Na UW zajmuje sie nimi m.in. Laboratorium Badan Medioznawczych.

Statystyczny uzytkownik smartfona w USA
uzywa go Srednio przez 132 minuty dziennie,
z czego tylko 16 procent stanowiag rozmowy
telefoniczne, reszta to komunikacja spoleczno-
Sciowal. Jeéli firmy nie ma w internecie, to dla
wielu uzytkownikéw nie ma jej w ogdle. Pracow-
nik poszed! na zwolnienie, a na jego Facebooku
pojawiaja sie zdjecia z wyjazdu — oznacza to, ze
nas oszukat.

Przykiady wplywu mediéw na nasze zycie
w skali mikro i makro mozna wylicza¢ w nie-
skonczono$é. Media ewoluuja i zmieniaja nasza
rzeczywisto§¢, nasze zachowania i przyzwy-
czajenia. Tendencje te umacnia przej$cie od
mediéw analogowych do cyfrowych oraz od sta-
cjonarnych do sieciowych i mobilnych.

Rozwéj mediéw i zmiany zachodzgce
w komunikacji spolecznej juz od dluzszego
czasu zajmuja naukowcéw. Zwiekszone zain-
teresowanie ta dziedzing wiedzy w $rodowi-
sku akademickim przyczynito sie réwniez do
uznania przez Ministerstwo Nauki i Szkolnic-
twa Wyzszego nauk o mediach za dyscypline
naukowa. Rozporzadzenie weszlo w zycie
w 2011 roku, dwa lata pézniej na UW dziatal-
no§¢ rozpoczeto Laboratorium Badan Medio-
znawczych.

BAJKI | MEMY

- Laboratorium Badah Medioznawczych
powstalo po to, by stworzyé innowacyjne zaple-
cze naukowo-techniczne umozliwiajgce reali-
zowanie zaawansowanych badan, zaréwno
przekazéw medialnych, jak i nadawcéw i odbior-
céw komunikacji spotecznej — wyjasnia Tomasz
Gackowski, kierownik LBM. W ramach kilku
zainicjowanych projektéw badawczych pro-
wadzone sa badania pilotazowe na grupach
studentéw. Pierwszy projekt dotyczy sposobu
odbioru i oceny przez dorostych bajek dla
dzieci w réznym wieku, drugi polega na zbada-
niu uzytecznosci strony Ministerstwa Kultury
i Dziedzictwa Narodowego, trzeci za$§ dotyczy
memoéw  internetowych. W ramach projektu
studenci pod Kkierunkiem opiekunéw nauko-
wych dokonuja analiz jezykowych i semiotycz-
nych tre$ci zawartych w wybranych memach.

DLA NAUKOWCOW, DLA STUDENTOW

Jednym z pierwszych zadan, z ktérym musza
zmierzy¢ sie pracownicy laboratorium, jest
stworzenie bazy oséb, ktére beda uczestniczyé
w badaniach. Nabér trwa wiasciwie od momentu
powstania pracowni. Zglosi¢ moze sie kazdy.
— Zalezy nam na réznorodnosci. Chcieliby$Smy
zgromadzi¢ jak najwiekszg baze respondentow.
Gdy bedziemy potrzebowaé¢ np. oséb w okre-
Slonym wieku, wy$lemy zaproszenia tylko do
konkretnych respondentéw. Kazdy moze wiec
wzigé¢ udzial w innym badaniu - méwi Anna
Krawczyk z LBM.

Komu postuzy nowa pracownia? Przede
wszystkim naukowcom, ktérzy prowadza pro-
jekty dotyczace m.in. komunikacji spotecznej,
odzialywania mass mediéw, public relations czy
marketingu. Dzieki nowoczesnej, specjalistycz-
nej aparaturze wiele badan bedzie mozna wyko-
nywaé¢ automatycznie lub poétautomatycznie,
a przez to znacznie zmniejszy sie ryzyko biedu.

Skorzystaja rowniez studenci, ktorzy juz
teraz, jako wolontariusze, moga bra¢ udzial
w ciekawych, innowacyjnych badaniach, wyko-
rzystujacych nowoczesna aparature. To jednak
nie jedyny powdd, dla ktérego studenci kie-
runkéw zwigzanych z naukami o mediach
powinni zainteresowaé sie ofertg laboratorium.
Pracownicy LBM opracowali specjalistyczny
wortal badawczy, w ktéorym gromadzone sa
wyniki badan prowadzonych w laboratorium.
To bardzo przydatne narzedzie dla wszystkich,
ktorzy pisza prace dyplomowe.

OKULOGRAF, FOKUSOWNIA

Naukowcy majg do dyspozycji nowoczesny
sprzet, m.in. okulograf — urzadzenie pozwalajgce
na $ledzenie ruchu gatek ocznych podczas korzy-
stania z r6znych przekazéw medialnych, takich
jak tekst, reklama telewizyjna, film, strony www,
a takze aplikacje internetowe i mobilne. Pokazy
multimedialne odbywajg sie w specjalnie zaaran-
zowanej sali projekcyjnej, zwanej fokusownia.
Pomieszczenie wyposazono w najnowocze$niej-
szy sprzet audiowizualny, a uczestnicy podczas
badan moga wygodnie rozsiaé¢ sie w wielkich,
kolorowych pufach. i}
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